


A terceira edição do
VINHOS de PORTUGAL,
realizada pelos jornais 
O Globo e Público, 
desembarcou pela primeira 
vez na Barra, no CasaShopping,
e superou as expectativas.

Público geral do evento:

8.000
PESSOAS



*Fonte: Ingresso Certo
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Outros: 
Recreio, Jacarepaguá, São Gonçalo, 
Baixada Fluminense e Outras Cidades





MERCADO DE VINHOS
Alentejo, Douro, Dão, Bairrada, Setúbal, Verde, 
Tejo ou Porto. Foram cerca de 450 rótulos, 
apresentados por mais de 60 produtores. No 
Mercado de Vinhos, os amantes da bebida 
sentiram o gostinho das grandes regiões vinícolas 
da Terrinha em um só lugar.

O ingresso dá direito a uma sessão de 2 horas 



MERCADO PROFISSIONAL

Sessão especial do Mercado de Vinhos  destinada exclusivamente a 
profissionais do setor (restaurantes, lojas, supermercados etc.).

Um espaço onde eles têm a oportunidade de conhecer a produção 
portuguesa e fazer negócios.



PROVAS, CURSOS E HARMONIZAÇÕES

O ambiente ideal para degustar e aprender. 
Guiado por críticos renome, o público saboreia 
alguns dos mais sofisticados vinhos do país.

Em 2016, foram 18 turmas, com a presença de 
nomes como Luis Lopes, Pedro Garcias, Alexandra 
Prado Coelho (Público), Luciana Fróes e Pedro de 
Mello e Souza (O Globo), além do único Master of 
Wine brasileiro, Dirceu Vianna Jr.



“TOMAR UM COPO”
Em um ambiente marcado pela descontração, 
especialistas conversam com os visitantes em 
bate-papos agradáveis regados a bons vinhos e 
degustações deliciosas. 

NÚMEROS 2016
Sexta-feira: 167 participantes
Sábado: 268 participantes
Domingo: 248 participantes



ÁREA DE CONVIVÊNCIA

Nos intervalos 
entre aulas e 

provas, os 
visitantes curtiram 

a Área de 
Convivência.



CASA SHOPPING
O Vinhos de Portugal 2017 tem tudo para 
repetir o sucesso da última edição.

O amplo e belo espaço montado no 
CasaShopping deu ainda mais charme e 
sofisticação ao evento e conquistou o público.  

02, 03 e 04 de junho



Devido ao sucesso do evento, e 
com objetivo de ampliar ainda 
mais o seu alcance no Brasil, a 
novidade para 2017 é a 
possibilidade da realização do 
Vinhos de Portugal também em 
São Paulo, no sofisticado 
Shopping JK Iguatemi.

PRÓXIMA PARADA: SÃO PAULO

Programação sugerida:
- Mercado de Vinhos
- Sala com Provas,

Cursos e Harmonizações
- Espaço Tomar um Copo
- Loja para compra de vinhos

09, 10 e 11 de junho



COBERTURA O GLOBO 

Com ampla cobertura nas diferentes 
plataformas do Globo, o Vinhos de 
Portugal tem grande repercussão.



CONTEÚDO ESPECIAL

Revista de Vinhos
Publicação totalmente dedicada ao tema Vinhos de Portugal, 
a revista especial é escrita por jornalistas e críticos de vinhos 
do Público e do Globo. Editada por Manuel Carvalho do 
Público e Inês Amorim, Editora do Rio Show. Um rico 
conteúdo que vai além de um ótimo guia para o evento.

Distribuída gratuitamente para leitores do Globo, circulação 
Rio e São Paulo; do Valor, na praça São Paulo, e durante os 
dias de eventos.
Tiragem aproximada: 170 mil exemplares



COBERTURA NO JORNAL PÚBLICO

Jornal Público também dá grande
destaque ao evento em Portugal



HOTSITE HOME

Conteúdo Digital
Site Vinhos de Portugal 

O site criado para o evento 
repercute em todo o país. Traz a 
programação completa das 
atividades, informações sobre os 
palestrantes, cursos, pelestras e 
harmonizações, além da venda 
antecipada de ingressos.



MÍDIA DE DIVULGAÇÃO RIO  
Anúncios de grandes formatos, em diversos 
cadernos e suplementos, dão grande 
visibilidade ao evento e aos patrocinadores.

•Mais de 22 anúncios, todos com as 
assinaturas dos patrocinadores



MÍDIA DE DIVULGAÇÃO SÃO PAULO
Além do reforço do Editorial do Valor, uma série de anúncios 
no Globo, no Valor, e em títulos da Editora Globo, inclusive os 
canais digitais, com a assinatura do patrocinador.



MÍDIA DE DIVULGAÇÃO ONLINE
RIO E SÃO PAULO
Diversos formatos nos sites do Globo, Valor, Rio 
Show e Ela repercutem o evento em todo o 
Brasil.

Mais de 10 milhões de Impressões 



DIVULGAÇÃO
JORNAL PÚBLICO
Repercussão do evento em Portugal 
através do jornal Público



MÍDIA ESPONTÂNEA
O Vinhos de Portugal no Rio é notícia nos 
mais variados veículos.
Sucesso nos jornais, revistas, blogs e sites.



• Assinatura em toda cenografia e mídia 
de divulgação

• 4 convites por cada sessão do Mercado 
de Vinhos

• Possibilidade de ativação(*) no evento, 

sugestão: Espaço para stand de 12m².

• Publicidade Nativa, Mídia Livre e na 
Revista Especial Vinhos de Portugal.

Imagem ilustrativa

PROPRIEDADES DO PATROCINADOR

*Custo da ação de ativação é de propriedade do patrocinador.



É um modelo de comunicação publicitária que utiliza o
ambiente, a forma e a linguagem do veículo para transmitir um
conteúdo, ao mesmo tempo, de interesse comercial para a
marca e de relevância para a audiência.

O Patrocinador pode utilizar essa plataforma para divulgar seus
produtos e/ou serviços junto ao leitor, de uma forma
contextualizada, com a credibilidade e a penetração do Globo.

PUBLICIDADE NATIVA



DIVULGAÇÃO (por matéria)

 3 diárias de chamadas de especial 
publicitário na Home do site e na capa da 
editoria Rio;

 Box rotativo por 11 dias em ROS pelo site do 
Globo (web + mobile)

 800 mil impressões de mídia de apoio para 
gerar maior amplitude à divulgação dos 
conteúdos de Publicidade Nativa  (Formatos: 
Retângulo e Super Leaderboard)

 1 post no facebook do Globo.

PUBLICIDADE NATIVA



MÍDIA LIVRE PATROCINADOR

• 1 anúncio de 1/2 página na Ed. Rio, País ou Economia.
• 1 anúncio de 1 página na revista Vinhos de Portugal.
• 2 anúncios de página na Revista O Globo.
• 1 diária de retângulo na home do site do Globo 
• 1.000.000 impressões de Super Leaderboard na Rio/Economia.
• 1.000.000 impressões de Retângulo Expansível na Rio/Economia.
• 500.000 impressões de Fullbanner no Mobile do Globo
• 500.000 impressões de Retângulo no Mobile do Globo
• 1 matéria de Publicidade Nativa no site do Globo.



• Assinatura em toda cenografia e mídia 
de divulgação

• 4 convites por cada sessão do Mercado 
de Vinhos

• Possibilidade de ativação(*) no evento, 

sugestão: Espaço para stand de 9m².

• Mídia Livre e na Revista Especial Vinhos 
de Portugal.

PROPRIEDADES DO APOIADOR

*Custo da ação de ativação é de propriedade do apoiador.

Foto de 2016



MÍDIA LIVRE APOIADOR

• 1 anúncio de 1/4 de página na Ed. Rio ou País.
• 1 anúncio de 1 página na revista Vinhos de Portugal
• 1 anúncio de página na Revista O Globo.
• 1 diária de retângulo na home do site do Globo 
• 500.000 impressões de Super Leaderboard na Rio/Economia.
• 500.000 impressões de Fullbanner no Mobile do Globo
• 500.000 impressões de Retângulo no Mobile do Globo




